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Operacja pt. “Zielone Mleko”, wspotinansowana jest ze sSrodkow Unii Europejskie;j
w ramach dziatania “Wspodtpraca”

Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014 - 2020.

Tytul operacji: “Zielone Mleko”.

Cel Operacji: Innowacje w produkcji mleka krowiego surowego, jego przetworstwie i
wprowadzeniu na rynek seréw dojrzewajacych o podwyzszonych walorach odzywczych.
Przewidywane wyniki operacji: produkcja wysokiej jakosci serow dojrzewajacych o
wyjatkowych wlasciwosciach odzywczych, wdrozenie modelu zywienia kréw mlecznych
paszami pozyskiwanymi z uzytkow zielonych, zastosowanie do produkcji serow
dojrzewajacych innowacyjnych rozwigzan technologicznych, wprowadzenie innowacji
marketingowych.

Dziatania promocyjne prowadzone w celu promocji sera Mlecznego marki
Serenada produkowanego w ramach projektu Zielone Mleko.

Marketing jest niezwykle waznym elementem prowadzenia biznesu we wspotczesnym
s$wiecie. Firmy konkuruja o uwage klientow w coraz bardziej zatloczonym sSrodowisku
reklamowym. Aby wyprzedzi¢ konkurencje i skutecznie dotrze¢ do swojej grupy docelowej,
przedsi¢biorstwa muszg wykorzystywaé nowoczesne i kompleksowe podejscie. Powinny one
zaktada¢ holistyczne spojrzenie na dziatania marketingowe, ktére koncentruje si¢ na wielu
roznych kanatach komunikacji. Tak tez dzieje si¢ przy promocji dera Mlecznego, ktory
produkowany jest w ramach projektu Zielone Mleko. Jest to ser o wielu walorach
zdrowotnych, w swoim sktadzie zawierajacy kwas omega 3 i omega 6 a takze beta karoten.
Mleko wykorzystywanego do produkcji tego sera pochodzi od krow, ktore wypasaja si¢ na
zielonych tgkach oraz majg zapewniony peten komfort w mysl zasady dobrostanu zwierzat.
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Zalozeniem jest, aby podczas promocji tego produktu zastosowaé wiele kanalow
komunikacji, ktére w polaczeniu bedg docieraly do bardzo szerokiej grupy odbiorcow.
Promocja zaplanowana jest w drugiej polowie roku na przestrzeni miesigca wrzesnia i
pazdziernika z pdzniejszg kontynuacja zaréwno przy potce sklepowej jak rowniez w roznego
rodzaju no$nikach reklamowych. Bedzie obejmowata migdzy innymi takie kanaty jak:

1. Telewizja

2. Radio

3. Prasa

4. Internet

5. Media spotecznos$ciowe

6. Targi i konferencje

7. Lekcje serowe w szkotach podstawowych 1 $rednich

8. Materiaty POS i dziatania przy polce

9. Degustacje w miejscach sprzedazy

Ad.1 Telewizja

Zaleta kampanii telewizyjnej jest to, Ze jest ona najbardziej perswazyjne sposréd wszystkich
innych, poniewaz oddziatujg na wszystkie zmysty. Ma ona duzg wiarygodnosc¢ i dociera do szerokiej
grupy odbiorcéw, co ma przetozenie na sprzedaz produktéw. Reklama telewizyjna w projekcie
Zielone Mleko zaktada spot, ktéry wskaze na nowy produkt, ktéry pojawit sie na pdétkach sklepowych.
Wskazuje on na bardzo wazny aspekt czy to, ze produkowany jest on od kréw, ktére spedzajg czas na
zielonych tagkach, sg wypasane i maja zapewniony peten komfort zycia. Lektor w spocie wyraznie
podkresli ten fakt, a w mysl dwczesnie panujgcych trendéw jest to bardzo istotna i wazna dla
konsumentéw informacja.

Spot telewizyjny wyemitowany bedzie 20 razy na antenie TVP 2 przy programie ,Pytanie na
$niadanie”. Kampania rozpocznie sie w pierwszych dniach pazdziernika.
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Sereﬂlada

ZiELONE MLEKO

OD KROW

Z WOLNEGO

DA CTIIICK A

LEKTOR: Serenada, pyszny ser i kropka. Znasz juz Radamera i Salami, a teraz poznaj Ser Mleczny od
krow z wolnego pastwiska, wolny takze od barwnikéw i konserwantéw!

AD. 2 Radio

W ramach promocji sera Mlecznego z projektu Zielone Mleko zostata zaplanowana informacyjna
kampania radiowa — terminarz emisji reklam znajduje sie w ponizszym harmonogramie.

TERMINARZ EMISII REKLAM 23GALERIASB #ADR! Wszystkich emisji ##
Nazwa reklamy w komputerze Brakuje emisj
pakiet {np.:1 30 koszt emisii Razem netto 2 580,00
Al s | \ Razem brutto
B| \

Data pn|wt‘§r|cz‘pi|so Data pn‘wt|§r‘cz|p{‘so Data pn|wt|§r|cz|p{|50 Data pn|wt‘§r|cz‘p1'|so
Godziny . Godziny . Godziny
emisji 1§ - 22 WRZESIEN emisji 25 - 20WRZESIEN emisji Godziny emisji
6.30-7.00 6.30-7.00 6.30-7.00 6.30-7.00
7.00-8.00 A (A A A A 7.00-8.00 A A A A (A 7.00-8.00 7.00-8.00
8.00-9.00 A JA (A [A |A 8.00-9.00 A A (A ]A A 8.00-9.00 8.00-9.00
2.00-10.00 A JA A (A |A 2.00-1000 (A |A |A |A |A 9.00-10.00 9.00-10.00
10001100 (A |A A (A A 10.00-1100 [A A |A A (A 10.00-11.00 10.00-11.00
11.00-1200 |A [A |A |A |A 11.00-1200 (A JA |JA |A (A 11.00-12.00 11.00-12.00
12.00-13.00 12.00-13.00 12.00-13.00 | 12.00-13.00
13001400 A A A (A A 13001400 |A A |A A (A 13.00-14.00 13.00-14.00
1400-1430 A J]A A A |A 14.00-1430 A A (A JA (A 14.00-14.30 14.00-14.30
15.00-1530 15.00-1530 15.00-13.30 15.00-13.30
1500-17.00 (A |A (A [A |A 1600-1700 |A |A |A (A (A 16.00-17.00 16.00-17.00
17.00-1800 A JA A |A |A 17.00-1800 |A A [A A (A 17.00-18.00 17.00-18.00
1800-1900 |A |A A [A |A 18.00-1900 [A |A |A |A [A 18.00-19.00 18.00-19.00
19002000 (A |A (A [A |A 19002000 |A A |A A (A 18.00-20.00 19.00-20.00
21.00-22.00 21.00-22.00 21.00-22.00 21.00-22.00
22.00-23 .00 22.00-23 .00 22.00-23.00 22.00-23 .00
Razem A 1111 11) 11| 11| 5§ Razem A 11) 11 11) 11| 11| 0| Razem A 0 0of 0f 0f 0of 0 Razem A 0 0o 0) 0f 0f ©
Razem B 0 0 0 0 0 0 Razem B 0 0 0 0o 0 0 Razem B 0 0f 0 0] 0f 0 Razem B 0 0 0 0 0 0

SPOMLEK KRZYSZTOF LUBKOWSKI
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Ad.3 Prasa

Kampania sera Mlecznego z projektu Zielone Mleko bedzie obejmowata réowniez reklame prasows.
Pierwsza reklama ukaze sie w prasie branzowej w czasopi$mie Miesiecznik Handlowy, ktory
skierowana jest do kupcow i handlowcéw majacych bezposredni wptyw na decyzje zakupowe.
Kampania w prasie rozpocznie sie 29 wrzesnia 2023 roku, kiedy na rynek trafi Miesiecznik Handlowy.
Nakfad 5000 egzemplarzy.

OD KROW
Z WOLNEGO
PASTWISKA

Projekt reklamy prasowej



MLEKO L7 [ -
e I = bSand Brd
- %\:& : ”\Q o LORALYA GR[Z BZ].A.LA.\X

“Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujaca w obszary wiejskie”

Ad. 4 Internet

Dziatania internetowe prowadzone bedg na wszystkich ponizszych profilach. Zostang przygotowane
trzy formaty baneréw reklamowych o nastepujagcych wymiarach. Kampania rozpocznie sie
26.09.2023 i potrwa do 4.10.2023 (ponizej w tabeli szczegdétowe zatozenia do kampanii
internetowej).

dziennikbaltycki.pl
dzienniklodzki.pl
dziennikpolski24.pl
dziennikzachodni.pl
echodnia.eu

eska.pl
expressbydgoski.pl
expressilustrowany.pl
gazeta.pl
gazetakrakowska.pl
gazetalubuska.pl
gazetawroclawska.pl
gk24.pl
gloswielkopolski.pl
gp24.pl

gs24.pl

i.pl

interia.pl
kurierlubelski.pl
naszemiasto.pl
natemat.pl
nowiny24.pl
nowaosci.com.pl
nto.pl

02.pl

onet.pl
polsatnews.pl
pomorska.pl
poranny.pl
radiozet.pl

rmf24.pl

se.pl

to.com.pl

tvn24.pl
wiadomosci.gazeta.pl
wiadomosci.onet.pl
wp.pl
wspolczesna.pl
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wyborcza.pl
mojegotowanie.pl
stronakuchni.pl
gotowanie.onet.pl
fajnegotowanie.pl
ugotuj.to

smaker.pl
kuchnia.wp.pl
beszamel.se.pl
gotowaniepomojemu.pl

Saczegoly uslugi Estymacja wynikow

Kliknigcia

Kampania Irédlo Medium Seczegoly §r. Czestotiiwost | ZasiegUU | Wyéwietlenia (TR ik

Kampania kierowana na rynek polski, wySwietlana ia senwisach
informacyjnych orez zwigzanych z gotowaniem. Szczegotowa lista
Spomlek Zielone Migko Display & Videa 360 Display Dﬂ_v, ks .V " _ A : 3 127718 383333 0,03% 115

serwisow znajduje sie w zaktadee "Lista serwisow”

Czas trwania kampanii: 26.09- £.10.203

Opracowanie 3 bannerdw niezbednych do przeprowadzenia

Spomiek Zielone Mieko BeDigital Kreatja 3 i
kampanii, na podstawie przestanego przez klienta Key Visuzla

Bieigca obstuga klienta w czasie trwania kampanii, staty kontakt,

Spomlek Zielone Migko BeDigital Project Management . e ¢
koardynacja prac wewngtrz agencji, rozliczenie projektu.

383333 115

Ad. 5. Media spotecznosciowe

Media spolecznosciowe to media stuzace do interakcji z wykorzystaniem rozbudowanego zestawu
narzedzi komunikacyjnych. Zmieniajg one sposéb komunikacji organizacji, spotecznosci i
uzytkownikow, oraz sg naturalnym miejscem wymiany informacji. To dobre miejsce informowania
klientow o produktow, a przede wszystkim nowos$ciach. Media spotecznosciowe, a szczeg6lnie FB to
miejsce gdzie zagladaja roznego rodzaju grupy odbiorcéw. Podobnie jak media tradycyjne swoj
przekaz opieraja o pismo, dzwigk, obraz i audiowizualno$¢ w nowej plaszczyznie przestrzeni, zwanej
wirtualng. Podstawowa rdéznica migdzy nimi a mediami tradycyjnymi jest interaktywnos$¢
uzytkownikow i mozliwos¢ szybkiego publikowania przez nich swoich tresci. Najwiekszym medium
spoteczno$ciowym na $wiecie jest Facebook. Jednym z dziatan projektu Zielone Mleko jest
informacja dla konsumentow na platformie FB. Z pewnoscig dociera on do grupy docelowej tego
produktu czyli ludzi dbajacych o zdrowa diete, zdrowy styl zycia, dbajacych o kondycje oraz zdrowie
wlasne 1 swojej rodziny. Post promujacy ser Mleczny z projektu zostal opublikowany w dniu 15
wrze$nia na profilu marki Serenada.
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ZIiELONE MLEKO

Projekt postu na profil FB

3 Serenada
= 1 godz. - @

Ser Mleczny od krow z wolnego pastwiska- NOWOSCg

Ser Mleczny byt przedmiotem operacji Zielone Mleko  , podczas ktorej
opracowano ser dojrzewajgcy. -~ o0 unikalnym sktadzie chemicznym i podwyzszonyc
walorach odzywczych & (efektywnie wzbogaconych w wielonienasycony kwas
thuszczowy o-linolenowy (z grupy omega-3), witamine E, B-karoten oraz
charakteryzujgcych sie korzystnym z punktu widzenia zdrowia cztowieka stosunkier
wielonienasyconych kwaséw tluszczowych omega-6 do omega-3.

Koricowym efektem dziatar podjetych w projekcie jest produkgja wysokiej jakosci
sera dojrzewajacego - ser Mleczny, cechujacego sie wtasciwosciami
prozdrowotnymi. Surowcem wyjsciowym do produkgji sera Mlecznego jest mleko ¢
wysokiej wartosci biologicznej pozyskiwane od kroww zywionych dawkami z
dominujacym udziatem traw, wzbogaconych koniczynami i ziotami. W
projekcie Zielone Mleko zastosowany zostat innowacyjny w polskich warunkach
model wypasu dostosowany do potrzeb behawioralnych krow.ee

Wiecej znajdziecie na:
L~www.spomlek.pl/produkty/serenada/mleczny-zielone-mleko

Serenada. Nowy, lepszy ser. | kropka' @@

#SerenadaPysznySerlKropka #JemSerenade #SerZ6ttySerenada #Radamer
#SalamiSerenada #serz6tty #ser #zdrowie #zdrowejedzenie #cheese #kochamser
#WspieramyPolskieMleczarstwo #produktpolski

Ad. 6 Targi i konferencje

W dniu 11 wrzesnia w hotelu Radison Blue w Ostrédzie odbyta sie ogdlnopolska konferencja dla
wiascicieli, dyrektorow oraz zarzadcéw polskich hoteli. Uczestniczyli w niej réwniez pracownicy
odpowiedzialni za przygotowywanie positkbw w obiektach hotelowych, jak réwniez osoby
odpowiedzialne za zamdwienia i zakup materiatéw do strefy zywieniowej. Byty to zatem osoby
bezposrednio odpowiedzialne za wprowadzenie produktéw spozywczych do obiektéow, w ktérych ser
Mleczny z projektu Zielone Mleko sprawdzitby sie doskonale. Wiele oséb wypoczywajgcych i
korzystajagcych z hoteli dba o zdrowga i zbilansowang diete, co daje pewnosé, ze ten produkt
doskonale sprawdzi sie w strefie $niadaniowej obiektéw hotelowych. Z drugiej jednak strony kazdy z
uczestnikéw konferencji to réwniez konsument kupujgcy ser do swojego gospodarstwa domowego.
Tego typu dziatanie z pewnoscig przetozy sie zatem na rozpoznawalnosé produktu. W spotkaniu
wzieto udziat okoto 250 oséb z catej Polski.

Promocja sera Mlecznego z projektu Zielone Mleko odbyta sie réwniez podczas ogdlnopolskich
targéw Leclerc, ktére odbyty sie w dniach 5-6 wrzesnia w Warszawie. W targach wzieto udziat 200
wystawcow z catej Polski oraz okoto 2 tysiecy odwiedzajgcych.
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Na dzien 27 wrzesnia 2023 roku zaplanowano réwniez udziat w konferencji Eurocasch, ktéra
odbedzie sie w todzi. Na stoisku Spotdzielczej Mleczarni Spomlek pracownicy przeprowadza
promocjg sera Mlecznego potgczong z degustacja.

Promocja sera Mlecznego na Kongresie Hotel Management w Ostrédzie

W
3 ‘”‘*Mnnm DJ i

Uczestnicy Targéw Leclerc w Warszawie
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Ad.7. Lekcje serowe w szkotach podstawowych i Srednich

Dziatania promocyjne w projekcie Zielone Mleko prowadzone bedg réwniez wsréd najmtodszych
konsumentéw. Zaplanowane zostaty lekcje serowe na ktérych pracownicy mleczarni przedstawig
walory ser Mlecznego, opowiedzg o jego sktadzie oraz o tym jak jest on wazny w diecie dzieci, ale
rowniez dorostych. Lekcje serowe zaplanowane zostaty w drugiej potowie wrzesnia 2023 roku oraz na
poczatku pazdziernika 2023 roku.

Ad. 8. Materiaty POS i dziatania przy pétce

W ramach promocji przy pétkach sklepowych pojawity sie woblery, ktére majg zaciekawi¢ klientow
produktem, sktaniajac ich jednoczesnie do wyboru tego konkretnego sera pochodzacego z projektu
Zielone Mleko. Dodatkowo w sklepach znajduja sie plakaty z grafika, ktdra nawigzuje do projektu
i eksponuje Ser Mleczny pochodzacy od kréw z wolnego pastwiska. Personel sklepéw zostat
przygotowany i przeszkolony, aby mdc rzetelnie i fachowo udzieli¢ informacji na temat genezy i
wartosci Sera Mlecznego z projektu Zielone Mleko. Promocja przy potce rozpoczeta sie 8 wrzesnia
2023 roku i bedzie kontynuowana we wrzesniu i pazdzierniku i w kolejnych miesigcach w zaleznosci
od potrzeb.

Pétka sklepowa z wykorzystaniem wobleréw reklamowych
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Ad. 9 Degustacje w sklepach

W ramach promocji projektu zostaty zaplanowane degustacje produktu w sklepach posiadajacych w
ofercie ser Mleczny. Pierwsza z nich odbyta sie w dniu 8 wrzesnia 2023 roku w sklepie zaktadowym w
Radzyniu Podlaskim. Bedg one kontynuowane na przetomie miesigca wrzesnia i pazdziernika i w
kolejnych miesigcach wedtug potrzeb. Konsumenci oprécz informacji o produkcie bedg mogli poznaé
jego smak oraz dzieki wiedzy jaka posiada personel sklepu dowiedzie¢ sie o jego walorach, sposobie
wytwarzania i korzysciach ptynacych z jego spozywania.

Z jego spozywania.

Degustacja sera Mlecznego z projektu Zielone mleko w sklepie

10
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